Quoi savoir?
Voici 4 aspects d’'un prototype:

e Tout peut étre prototypé (produit, service, expérience,
application, espace, document, présentation...);

e Prototyper juste assez pour apprendre, pas plus;

e Lesprototypes sont jetables, ils ne serviront pas pour de
vrai;

e Un prototype devrait sembler réel autant que possible
(visez 20% d’effort, 80% de réalisme).

NoTE PROCESSUS: L'AMPLEUR DU PROJET €ST & CONSIDERER

4. CONSTRUIRE

C’est le moment ou le gateau leve. Arriver a un bon concept, c'est 5% du défi de I'innovation. Le
95% restant, c'est de le faire grandir. Pour ce faire, on a recours a plusieurs techniques dont celle du
prototypage. Lorsqu’on entend le mot prototype, on pense a une patente mécanique qui fonctionne
juste assez pour démontrer ce que pourrait étre un produit. Gardons plutét I'esprit du verbe
prototyper. Il s’agit du souhait de construire un concept dans une forme de plus en plus concréte.

Comment étre?

Confiant. Pour entreprendre le chemin vers le succes du
projet, il y aura certainement des embuiches. Personne n’a dit
gu’innover était facile! L'important, c’est de se relever. Ayez
confiance en vous et votre équipe, que vous allez réussir a
gravir la montagne. Si le tout vous semble difficile, divisez le
chemin en plus petites étapes.
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& CETTE éTApe.

EST-C% QUE L'§QUIPE VEUT FARE UNE PREUVE DE CONCEPT PouR ALLER
CHERCHER L'4PPR0BATION DE LA DIRECTION POUR MOBILISER DES RESSOURCES €T
0CCASIONNER DES DEPENSES? EST-CE QUE L'6QUIPE 4 PouR MANDAT DF REALISER
LE PROJET JuSQU'd LA LIVRAISON DE L4 PROPOSITION DE VALEUR AU CLIENT-uSA48e?

Ou BigN L'éQUIPE CHERCHE-T-ELLE & LANCER uUN PREMIER PROJET PILOTE REALISTE?
ON PEUT CONSTRUIRE LE PROJET DE PLUSIEURS FACONS, L'MPORTANT C'gST DE
SAVOIR QUEL EST LE SOMMET QUE L'ON TENTE DE 4RAVIR 4 CE MOMENT Du
PROJET. Poue &ScALADER L'EVEREST, C'6ST DEJE UN DEFl DE SE RFNDRE 4u CAMP

DE BASE & PLUS DE 5000M D'ALTITUDE.

Les différents outils de I'étape Construire :

Matrice MVP (proguit Minimalement Viable )

NOM DU PROJET:

Que faire?

Agir. C'est le temps de faire avancer le projet par tous les
moyens possibles. De matérialiser les idées nées de |'étape
précédente, de les amener a une forme de plus en plus
concreéte. La stratégie gagnante est celle de I'essai-erreur.
Le prototypage permet de partir de la fin et de raffiner le
résultat par étapes successives d’itération.
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Scénario de modéle d'affaires

NOM DU PROJET:

= e haope a2 NOMS DES CREATEURS :
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Convaincre par lhistoire

1.0ui est le segment de client?

Profil, contexte, passion

9. Qui ¢ aulre? Quels partenaires? 10. Combien? A quel cadt? n

16 vécues?

12 Quel est Uimpact (e plus grand?

Collaborateurs, réseaux, Prix, financement, lux, formule Améiorations, résultats,

autorités, facilitateurs. de rentabilité, récurrence soulagements, économie:

gains,

Prospérité, retour & a mission,
portrait global, impact sur la société
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Quand?
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